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Modalidad: Online y Presencial.

Temario Resumido:

* El producto variable del marketing-mix
» Decisiones de marca

La Ofe rta CO m e rCIaI : » Desarrollo de nuevos productos

* Producto: envase, embalaje, merchandising

p rOd UCtO y preCIO « La gestion de los precios

* Estrategias de precios

» Fijacién de precios



